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CENiK A ROZMERY INZERCE
KDO JSOU NASI CTENARI
PREDSTAVENI NA UVOD

TYDEN je zpravodajsko-spoleensky tydenik

vychazi kazdé pondéli

prinasi zpravy, analyzy, reportaze, rozhovory a komentare z domova i svéta
stavi na ovérenych informacich a zavérech podloZzenych argumenty
samoziejmosti je mnozstvi prehlednych grafl

vSe doplnuje dynamicka grafika nejmodernéjsiho strihu

PRAVIDELNE RUBRIKY

udalosti
ekonomika
moderni Zivot
svét

kultura

PRILOHY
V prabéhu roku Tyden navic nabizi specializované redakéni prilohy,
napf. Automobily, Kam s penézi, Bydleni, Reality a dalsi.

TROCHA HISTORIE

Od roku 1994, kdy byl uveden na trh, si TYDEN vybudoval povést objektivniho a profesionalniho éasopisu.
V‘kvétnu 2000 zakoupil vydavatelska prava soucasny vlastnik, spole¢nost Mediacop s. r. 0. Od té doby
TYDEN prosSel vyznamnymi zménami obsahu i grafické podoby.

Vysledkem byl v pribéhu dvou let rekordni narlist prodaného nakladu o vice nez 270 %, coz z néj ucinilo

hranici 55 tisic vytisku.
PrestiZ TYDNE velmi vzrostla a jeho &teni patfi k tém&F povinné vybavé lidi s rozhodujicimi pravomocemi
jak v soukromé, tak statni sféfe. Ze nejde o prazdna tvrzeni, doklada prestizni ocenéni ,Casopis roku*, jez

kazdorocné udéluje Unie vydavatell a které Tyden poprvé ziskal v roce 2001. Tento titul se Tydnu podarilo
obhajit i v roce 2004.
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Zdroj: Media Projekt, 7. 11. 2008, tdaje za obdobi 1. 4. — 30. 9. 2008.
Zdroj: ABC CR, zafi 2008

¢tenart jsou vedouci v fidicich pozicich




OBCHODNI PODMINKY
HARMONOGRAM

TECHNICKE PODMINKY
CENIK A ROZMERY INZERCE

PLATNOST OD 1. 1. 2009
PLOSNA INZERCE

OBJEMOVE SLEVY
0 225000KE  0d 1000000KE. . v vt e e et e e 4%
A e 120000KE  0d 2000000KEC. « v v v v v it et e e e e 6%
I T 90000KE 0od 3000000KE. . v\ v v it et e e 9%
A/ 80000KE 0d 4 000000KE .. vv v vt et e e 12%
2 50000KE 0od 5 000000KE . ..o v v i e e 16%
juniorpage .......... . 148000 Ke .
junior page uprostied strany . . .. ... ... ... .. 199000k PRIPLATKY
4—5.strana .. ... 310000KE zaumisteni . ... ...t 20 -50%
vnitfni panordma . .. ....... ... 340000KE  za umisténi v prvnitietiné ...................... 30 %
vnitfni dvoustrana. . . . .......... ... ... . ... 310000KE prvniinzertnistrana. .. ..........iiiinennenn.. 30%
2.stranaobalky. . ... .. o 255000K¢  priplatek za exkluzivitu vkladu (pouze do celého nékladu) . 300%
3.stranaobalky. ... ... 225000 Ke B
4.Stran@ obaAIKY . . . v v e 209000k STORNOVACI POPLATKY
o L V pfipadé zruSeni potvrzené objednavky je objednavatel

VKLADANI, VSIVANI, VLEPOVANI povinen zaplatit stornovaci poplatky v této vysi:
VKIADANT. oo do 10g — 2,20 K&/ks
.............................. do 20g — 2,80KE/ks  do 14 kalendéarnich dni pfed uvefejnénim . ......100%ceny
.............................. do 30g — 3,10KE/ks  od 14 do 21 kalendarnich dni pfed uvefejnénim. .. 80%ceny
............................. nad 30 g ceny dohodou od 21 do 28 kalendarnich dni pfed uvefejnénim. .. 50%ceny
Ceny za vsivani, vlepovani a jiné nestandardni formy inzerce nad 28 dNni ....euveeniiiiiieieeeeaenes bez stornovacich
budou stanoveny dohodou. poplatkd
SLEVY ZA OPAKOVANI U nowych klientd platba za inzerci predem.
T 2% VSechny ceny jsou uvedeny bez 19 % DPH. Ve zvlastnich
L 3% pripadech a pfi nestandardnich inzertnich pozadavcich
0 5% sivydavatel vyhrazuje pravo Gctovat smluvni ceny.
0 7%
20 e e 10%
Podminkou pro uplatnéni opakovacich slev je zadani inzerce
na jedné objednavce.

2/1 na spad 420 x 280 mm 1/1do zrcadla 183 x 253 mm  1/2 do zrcadla na vy3ku 88 x 253 mm  1/3 do zrcadla na vysku 56 x 253 mm  1/4 do zrcadla na vy3ku 40,5 x 253 mm  1/2 do zrcadla na $itku 183x123 mm

(pred ofezem 430 x 290 mm) 1/1naspad210x280mm  1/2naspad navysku103x280mm  1/3 na spad na vysku 74 x 280 mm 1/4naspad navysku56x280mm  1/2 naspad na $itku 210 x 140 mm

(pfed ofezem 220 x 290 mm) (pfed ofezem 108 x 290 mm) (pied ofezem 79 x 290 mm) (pfed ofezem 61 x 290 mm) (pfed ofezem 220 x 145 mm)
1/3 do zrcadla na $itku 183 x 80 mm  1/4 do zrcadla na 3ifku 183 x 62 mm junior page na spad 136 x 186 mm junior page do zrcadla junior page 105 x 180 mm 1/8 do zrcadla 56 x 100 mm
1/3 na spad na $iftku 210 x 93 mm 1/4 na spad na $itku 210 x 79 mm (pfed ofezem 141 x 191 mm) 120 x 170 mm

(pfed ofezem 220 x 98 mm) (pFed ofezem 220 x 84 mm)
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TERMIN PRO ODEVZDAVANI OBJEDNAVEK A PODKLADU

e Uzavérka objednavek je 14 kalendarnich dni pfed datem uverejnéni.

e Termin pro dodani hotovych podkladud je 10 kalendarnich dni pred datem uverejnéni na adresu:
Tyden, oddéleni inzerce, Panska 7, 110 00 Praha 1. Tel.: 296 827 210, e-mail: vojtechovska@tyden.cz

e Materialy pro vkladani, vSivani a vlepovani se dodavaji po dohodé s inzertnim oddélenim pfimo do tiskarny.

TECHNICKE PODMINKY

» TYDEN je tistén ofsetovou technikou tyfbarevné. K elektronickym podkladdm je nutno dodat barevné
natisky nebo tiSténé vzory, aby se tiskdrna mohla co nejvice pfiblizit pozadované kvalité. Vydavatel
zodpovida za kvalitu barevnosti pouze v pripadé dodani cromalinu.

V pfipadé, Ze natisk nebude dodan, vydavatel upozoriuje na to, Ze neprebira odpovédnost za pozadovanou
kvalitu, a tiskne v souladu s charakterem ostatnich barevnych stran.

Dale je nutno dbat na umisténi textll nebo dlilezZitych obrazk(i na stranach: mély by byt minimalné
5 mm od netto formatu strany, aby nedoslo k odfiznuti.

Pro vétsi vyraznost doporucujeme u textovych inzerat( svétly barevny podklad (s vyjmkou svétle modré).

Obalka je tisténa na kfidé 115 g étyrbarevné.

PODKLADY PRO INZERCI

* Podklady je mozno dodat v elektronické podobé na CD disku jako hotovy obrazek ve formatu
PDF (pismo ve kfivkach), EPS (pismo ve kfivkach), Al (pismo ve kiivkach) nebo TIFF,
minimailni rozliSeni 300 dpi.

Pismo musi byt ,vykfivkované“ (i v pfipadé PDF).

Format lllustrator a PDF generované z lllustratoru nebo InDesignu maximalné do verze CS3.
Photoshop - v pfislusné kvalité

lllustrator — vSechna pisma zvektorizovana

PDF - nesmi obsahovat pisma, jiZ ve zdroji zvektorizovat, zadany rozmér inzeratu v PDF musi odpovidat
rozméru véetné orez( (5 mm)

Podklady do velikosti 10 MB Ize zaslat elektronickou postou nebo ulozit na nas FTP server.
ftp.mediacop.cz
jméno: t1buS85
heslo: ftpinzerce

Upozornéni: Nosice s podklady pro tisk jsou archivovany po dobu 3 mésicu.
Po tuto dobu si je Ize vyzvednout.
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HARMONOGRAM INZERCE CASOPISU TYDEN NA ROK 2009

cisLo VYCHAZI bODK LRSSAD':; cisLo VYCHAZI bODK LRSSAD':;
1/2009 5.1. | 23.12. 2008 28/2009 13. 7. 20. 6.
2/2009 12.1 2.1. 29/2009 20. 7. 10. 7.
3/2009 19.1 9.1. 30/2009 27.17. 17. 7.
4/2009 26.1 16. 1. 31/2009 3.8. 24.17.
5/2009 2 23. 1. 32/2009 10. 8. . 8.
6,/2009 9.2 30. 1. 33/2009 17. 8. . 8.
7/2009 16. 2 6. 2. 34/2009 24. 8. 14. 8.
8/2009 23.2 13. 2. 35/2009 31. 8. 21. 8.
9/2009 3 20. 2. 36,/2009 7.9. 28. 8.
10/2009 3 27. 3. 37/2009 14. 9. 4.9.
11/2009 16.3 6. 3. 38,/2009 21.9. 11. 9.
12/2009 23.3 13. 3. 39/2009 29. 9. 18. 9.
13/2009 30. 4. 20. 3. 40/2009 5. 10. 25. 9.
14/2009 6.4 27. 3. 41/2009 12. 10. 10
15/2009 14.4 4. 4. 42/2009 19. 10. 10
16/2009 20.4 10. 4. 43/2009 26. 10. 16. 10.
17/2009 27.4 17. 4. 44/2009 .11, 23. 10.
18/2009 4.5 24. 4. 45/2009 i 30. 10.
19/2009 11.5 . 5. 46/2009 16. 11 6.11
20/2009 18.5 . 5. 47/2009 23. 11. 13. 11.
21/2009 25.5 15. 5. 48/2009 30. 11. 20.11.
22/2009 6 22. 5. 49/2009 7.12. 27.11.
23/2009 6 29. 6. 50/2009 14. 12 4,12
24/2009 15.6 5. 6. 51-52/2009 21. 12, 11.12.
25/2009 22.6 12. 6. 1/2010 4.1. 2010 19. 12.

26-27/2009 29. 6. 19. 6.

Termin pro dodani podkladii je 10 dnii pied datem uveiejnéni na adresu:
Mediacop s.r. 0., Instinkt - oddéleni inzerce, Panska 7, 110 00 Praha 1, e-mail: vojtechovska@tyden.cz
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VSEOBECNE OBCHODNI PODMINKY VYDAVATELSTVI MEDIACOP S. R. O.
PRO INZERATY A PROSPEKTOVE PRILOHY V CASOPISECH TYDEN A INSTINKT

I. Rozsah a platnost
Tyto VSeobecné obchodni podminky upravuji uvefejiiovani inzeratll a prospektovych pfiloh v asopisech TYDEN
a INSTINKT, které vydava spolecnost Mediacop s.r.0. Soucasti téchto VSeobecnych podminek je platny cenik.
Pravni vztahy, které nejsou upraveny témito VSeobecnymi obchodnimi podminkami nebo zvlastni smlouvou,
se fidi obchodnim zakonikem.

1. Objednavky
1. Objednavatel si objednava uverejnéni inzeratu nebo prospektové prilohy prostfednictvim pisemné objednavky.
2. Objednavka musf vzdy obsahovat: obchodni jméno objednavatele, jeho sidlo, ICO, DIC, bankovni spojeni, jméno zastupce

objednavatele opravnéného objednavku ucinit. V pfipadé fyzickych osob pak jméno, rodné ¢islo nebo datum narozeni, adresu
trvalého bydlisté a bankovni spojeni. Dale musi byt uveden titul, termin uverejnéni, druh inzerce a dalsi Gdaje tykajici se
provedeni objednavky.

3. Objednavatel je odpovédny za véasné poskytnuti vSech podklad(i potfebnych pro realizaci objednavky. Spolec¢nost
Mediacop s.r. 0., je povinna upozornit objednavatele na zjevné nevhodné nebo chybné podklady. Objednavatel je povinen dodat
ve stanoveném terminu spolecnosti Mediacop s.r. 0., nahradu za zjevné nevhodné a chybné podklady. Pokud objednavatel
doda nahradu za zjevné nevhodné ¢i chybné podklady se zpoZdénim nebo v pfipadé, Ze objednavatel trva na pouziti zjevné
nevhodnych nebo chybnych podkladd, ma spolec¢nost Mediacop s.r.0., pravo od smlouvy odstoupit a soucasné ji vznika pravo
na stornovaci poplatky dle platného ceniku.

4, Objednavatel ruci za bezchybny obsah a za to, Ze texty, obrazové a grafické materialy urené pro inzeraty nebo prospektové
pfilohy jsou v souladu s pravnimi predpisy. V pfipadé uplatfiovani narokd tfeti stranou je objednavatel povinen na sebe prevzit
zavazky z téchto narokd vyplyvajici nebo je povinen nahradit spolecnosti Mediacop s.r.0., Skody, které vznikly s uverejnénim
opravy chybného nebo pravné nepfipustného inzeratu nebo prospektové prilohy.

5. Spole¢nost Mediacop s. r. 0., dostane k volné dispozici vSechny potfebné podklady pro uverejnéni inzeratu nebo prospektové
prilohy a neni povinna tyto podklady uchovavat, pfipadné objednavateli vracet.
6. Prospektové prilohy je objednavatel povinen fadné oznacit, uvést zejména nazev titulu, vydani, pocet kusli a nazev prilohy

a na vlastni naklady dorucit na vydavatelstvim uréenou adresu.

1Il. UzavFeni smlouvy

1. Uzavienim smlouvy se rozumi potvrzeni objednavky spolecnosti Mediacop s. r. 0., (pisemné pfimo na objednavku nebo jinym

obvyklym zpUsobem). V piipadé, Ze nedojde k potvrzeni objednavky spolecnosti Mediacop s. r. 0., je za uzavieni smlouvy

povazovano uvefejnéni inzeratu nebo prospektové prilohy.

Prijeti objednavky pracovnikem spole¢nosti Mediacop s. r. 0., neni bez dalSiho povazovano za uzavieni smlouvy.

3. Spole¢nost Mediacop s. r. 0., si v kazdém pfipadé vyhrazuje pravo odstoupit od smlouvy, existuje-li opravnény predpoklad,
Ze uverejnéni inzeratu nebo prospektové prilohy z hlediska obsahového, textového, grafického nebo obrazového odporuje
zajmUm spolecnosti Mediacop s. r. 0., nebo pravé platnym pravnim predpistim.

N

4. Pokud by vznikly ddvodné pochybnosti o platebni schopnosti objednavatele a pokud na Zadost spole¢nosti
Mediacop s. r. 0., neni zajiSténa v€asna platba pfedem, vyhrazuje si vydavatelstvi pravo odstoupit od smlouvy.
5. V pfipadé odstoupeni od smlouvy podle odst. 3 nebo odst. 4 vyrozumi vydavatelstvi objednavatele
bez zbyte¢ného prodleni.
6. V pripadé stornovani objednavky objednavatelem po jejim potvrzeni spoleénosti Mediacop s. r. 0., je tato opravnéna
uplatnovat stornovaci poplatky v souladu s platnym cenikem. Stornovani objednavky musi byt vzdy provedeno pisemné.
7. Sleva ve vysi 15 % (agenturni provize) bude poskytnuta zprostrfedkovatellim reklamy uznanym vydavatelstvim.

Predpokladem je, aby objednavku predkladal pfimo zprostfedkovatel reklamy, ktery souéasné odpovida za dodani
hotovych podkladl. Zprostfedkovatel reklamy musi na pozadani predloZit Zivnostensky list nebo vypis z obchodniho
rejstriku, ktery jednozna¢né prokazuje zprostredkovatelskou €innost v oblasti reklamy.
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VSEOBECNE OBCHODNI PODMINKY VYDAVATELSTVI MEDIACOP S. R. O.
PRO INZERATY A PROSPEKTOVE PRILOHY V CASOPISECH TYDEN A INSTINKT

IV. Realizace objednavky

1. Pokud neni vyslovné dohodnut termin uverejnéni inzeratu nebo prospektové prilohy, zavisi jejich uverejnéni na moznostech
spolecnosti Mediacop s. r. 0.

2. Pokud neni vyslovné dohodnuto urcité umisténi, na kterém maji byt inzeraty nebo prospektova priloha uverejnény, zavisi jejich
uverejnéni na moznostech spole¢nosti Mediacop s. r. 0.

3. Objednavky inzerat(i nebo prospektovych pfiloh, které maji byt realizovany vyhradné v urcitém terminu a s ur€itym umisténim,
musi byt spolecnosti Mediacop s. r. 0., zaslany vcas tak, aby mohly byt potvrzeny.

4, Spolec¢nost Mediacop s. r. 0., si vyhrazuje pravo na oznaceni public relations ¢lanki jako ,komercni prezentace*

nebo ,placena inzerce*.

V. Platebni podminky

1. Pokud se strany nedohodnou jinak, zasle spole¢nost Mediacop s. . 0., objednavateli fakturu bez zbyte¢ného odkladu

po uverejnéni inzeratu nebo prospektové prilohy, zpravidla do 7 dnd. Faktura je splatna do 14 dni od vystaveni.
2. Spoleéné s fakturou zasle spolecnost Mediacop s. r. 0., dokladovy wytisk s uverfejnénym inzeratem nebo prospektovou prilohou.
3. Pri prodleni v placeni je objednavatel povinen zaplatit Grok z prodleni ve wsi 0,1 % z dluzné ¢astky za kazdy den prodleni a na-

klady spojené s vymahanim fakturované castky nebo castecnych plateb. Spolecnost Mediacop s. r. 0., mlze v pfipadé prodleni
v placeni odmitnout realizaci dalSich objednavek nebo mlize jejich realizaci ucinit zavislou na pfiméfenych platbach predem.
4, Spoleénost Mediacop s. r. 0., si vyhrazuje pravo stanovit pro zvlastni vydani jiné ceny, nez jsou uvedeny v pravé platném ceniku.
5. Pokud by objednavka nebyla realizovana z diivod(, za které nenese spole¢nost Mediacop s. r. 0., ani objednavatel odpovédnost,
a inzerci nebo prospektovou prilohu neni mozné uverejnit v nahradnim terminu, je objednavatel povinen zaplatit spolecnosti
Mediacop s. r. 0., pouze do té doby prokazatelné vzniklé naklady souvisejici s objednavkou.

<

I. Reklamace - nahradni vykon

1. V pripadé zcela nebo ¢astecné chybného uverejnéni inzeratu nebo prospektové prilohy ma objednavatel narok na slevu nebo

na bezplatné nahradni uverejnéni, ale pouze v tom rozsahu, ve kterém byl zeslaben (cel inzeratu nebo prospektové prilohy. Pokud
spoleénost Mediacop s. r. 0., neuverejni nahradni inzerat nebo prospektovou pfilohu v dohodnutém terminu nebo pokud tento
nahradni inzerat nebo prospektova priloha budou uverejnény opét se zavadou, ma objednavatel narok na slevu nebo odstoupeni

od smlouvy.
2. Reklamaci je tfeba uplatnit do 7 dnii od data zverejnéni.
3. Pfi uvefejnovani opakované vychazejicich inzeratl nebo prospektovych pfiloh je objednavatel povinen zkontrolovat ihned po jejich

uverejnéni jejich spravnost a Uplnost. Spole¢nost Mediacop s. r. 0., neuzna narok na bezplatné uverejnéni nahradniho inzeratu
v pfipadé, Ze se pfi opakovani objevil tentyz nedostatek, aniz byl bezprostfedné po predchozim uverejnéni oznamen vydavatelstvi.

4, V pripadé, Ze se vinou objednavatele vyskytnou nedostatky pri sazbé, tisku nebo vkladani, které nebyly zjevné rozeznatelné
prfi pijeti objednavky, nema objednavatel zadny narok na slevu nebo na bezplatné uverejnéni nahradniho inzeratu.
5. Korektury se poskytuji pouze na vyslovné prani objednavatele. Objednavatel odpovida za spravnost a (plnost korektur, které zaslal

zpét do spolecnosti Mediacop s.r.0. Spole¢nost Mediacop s. 1. 0., bere v Gvahu pouze korektury, které ji byly sdéleny v ramci
pevné stanovené Ih(ity.

6. V pripadé uplatnéni narokd na nahradu Skody objednavatele v souvislosti se zavadnym vykonem spolecnosti Mediacop s. r. o.,
budou nahrazeny pouze predvidatelné a prokazané Skody. U predvidatelné a prokazané Skody je jeji vySe stanovena maximalné
do vySe ceny za uvefejnény inzerat nebo prospektovou prilohu.

VII. Ochrana dat
Objednavatel i spole¢nost Mediacop s. r. 0., se zavazuiji chranit veskeré informace, které si navzajem poskytnou v souvislosti

s realizaci objednavek, pred jejich zneuzitim.

V Praze dne 1. 1. 2009
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