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Radio projekt, . tvrtleti 2008 + I tvrtleti 2008

15.000
(VA eno - normovano) respondent
weekly reach radia celkem 84,8%
pr m my po etposlouchanych stanic v poslednich 7 dnech (hagpondenta) 1,87
pr m my po etposlouchanych stanic v poslednich 7 dnech (na plnicha e) 2,20
daily reach radia celkem 62,3%
pr m my po etposlouchanych stanic vera (na respondenta) 0,94
pr m my po etposlouchanych stanic vera (na posluchae) 1,51
ATS total radia celkem v era (hh:mm:ss) 3:12:15
ATS relative radia celkem v era (hh:mm:ss) 5:08:24
AQH (pr m ma tvrthodina) radia celkem v era (6:00-19:00) v tisicich 1891
AQH (pr m mé& tvrthodina) radia celkem v era (6:00-19:00) v procentech 21,4%
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