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Radio projekt, I. tvrtleti 2008 + Ill. tvrtleti 2008

15.000
(VA eno - normovano) responde nt
weekly reach radia celkem 85,4%
pr m my po etposlouchanych stanic v poslednich 7 dnech (nagpondenta) 1,93
pr m my po etposlouchanych stanic v poslednich 7 dnech (na plnicha e) 2,26
daily reach radia celkem 63,3%
pr m my po etposlouchanych stanic vera (na respondenta) 0,98
pr m my po etposlouchanych stanic vera (na posluchae) 1,54
ATS total radia celkem v era (hh:mm:ss) 3:22:18
ATS relative radia celkem v era (hh:mm:ss) 5:19:43
AQH (pr m ma tvrthodina) radia celkem v era (6:00-19:00) v tisicich 1981
AQH (pr m mé& tvrthodina) radia celkem v era (6:00-19:00) v procentech 22,5%
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nejv tSi fluktuace (absolutni - v tisicich)

odchody

Evropa 2 255,6 386,6
Radio Impuls 364,3 272,0
Frekvence 1 307,4 251,7
Radio Blanik 167,0 87,2
Ro 1 Radio urnal 129,9 108,1

nejv tsi fluktuace (relativni - v % z NEJ)

p ichody| odchody
37,3% 60,8%
42,6% 47,7%
32,3% 55,0%
36,3% 43,7%
33,4% 42,4%

Radio erna Hora
Hitradio Orion
Kiss Hady

Fajn North Music
Hitradio Faktor

* NEJ>100 respondent
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nejv tSi nar st (absolutni - v tisicich)

/85'2. *.'2. |
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p ichody| odchody
Radio Impuls 364,3 272,0
Radio Blanik 167,0 87,2
Frekvence 1 307,4 251,7
Radio Beat 48,1 24,0
Ro 1 Radio urnal 129,9 108,1
Radio SPIN 24,3 3,8
Hitradio Magic 30,3 9,9
nejv tSinar st (relativni - v % z NEJ)

p ichody| odchody

Radio Blanik 40,8% 21,3%

Radio Beat 31,1% 15,5%

Fajn Radio 42,4% 28,3%

Radio Helax 35,4% 23,7%

Ro Olomouc 25,9% 14,6%

Ro Plze 20,3% 9,1%

* NEJ>100 respondent

TEMUIMAR

ARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG




%&$-'Q $:(7%A5 .&:& -%.0

3-$-34 $5 R 0 %0&" !

Q$>&%7:-/. .02&%4 %&$-' $$5&/8

01: %-($52. &".(4$5" 1.$ $%)

"3

nejv tSi loajalita
Ro Brno
Ro 2 Praha
Ro Plze
Ro eské Bud jovice
Ro 1 Radio urnal
Ro Olomouc
Ro Hradec Kralove
Ro 3 Vitava
Radio Proglas
Radio Beat
Radio Contact Liberec

* NEJ>50 respondent

16,0%
13,2%
20,3%
12, 7%
18,3%
25,9%
22,0%
25,7%
24,4%
31,1%
22,4%

p ichody| odchody

12,3%
15,9%

9,1%
18,8%
15,2%
14,6%
20,5%
18,8%
21,4%
15,5%
25,8%
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